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Hotararea nr. 267/17.12.2025
cu privire la aprobarea

rapoartelor de activitate ale scolilor de vara organizate de catre
Academia de Studii Economice din Bucuresti in anul 2025

In temeiul Hotararii Consiliului de Administratie nr. 906/10.12.2025 cu privire la inaintarea citre
Senatul ASE a propunerii de aprobare a Rapoartelor de activitate ale Scolilor de vara organizate de ASE
n anul 2025,

Tn conformitate cu prevederile art. 137 alin. (2) lit. g) din Legea invatamantului superior nr. 199/2023, cu
modificarile si completarile ulterioare, ale art. 39 alin. (39) din Carta Academiei de Studii Economice din
Bucuresti, ale art. 1 alin. (7), ale art. 3 alin. (39) si ale art. 14 alin. (1) lit. d) din Regulamentul de organizare
si functionare a Senatului ASE,

Senatul Academiei de Studii Economice din Bucuresti

Hotaraste

Art. 1. Aprobarea rapoartelor de activitate ale scolilor de vara organizate de catre Academia de Studii
Economice din Bucuresti in anul 2025, conform anexei care face parte integranta din prezenta
hotarare.

Art. 2. Consiliul de Administratie duce la indeplinire prevederile prezentei hotarari.

Presedinte Senat,
Prof. univ. dr. Gheorghe HURDUZEU
Cancelar Senat,
Conf. univ. dr. Razvan-Andrei CORBOS

Avizat pentru legalitate,
Director Directia Juridica si Contencios Administrativ
Consilier juridic Georgica DANILA
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e Formatorii
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e Identitate vizuala
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e Program activitati
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e Consiliul Administrativ
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Nicolae ISTUDOR Dorel Mihai PARASCHIV Constantin Marius
Rector Prorector PROFIROIU
Academia de Studii Relatia cu mediul economico-social si viata Prorector
Economice din Bucuresti studenteasca Relatii Internationale

Ioana Cecilia POPESCU Stefan Claudiu CAESCU Mihai Cristian ORZAN Mihai Ioan ROSCA
Decan Prodecan Prodecan Prodecan
Facultatea de Marketing Facultatea de Marketing Facultatea de Marketing Facultatea de Marketing

Cristian TEODOR Andra-Nicoleta MECU

Ioan-Radu PETRARIU . .
. . Presedinte Director
Director executiv . .. .. . . ..
L. . . Fundatia Academiei de Studii Directia relatii cu
Asociatia Facultatilor de Economie . . . . .
Economice din Bucuresti mediul de afaceri

din Romania (AFER)
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e Formatori

in cadrul celor 2 siptimani a evenimentului, studentii au participat la cursuri specifice tematicii abordate,
unde au avut ca si formatori atat cadre didactice de la Facultatea de Marketing, cat si cadre didactice din
strainatate, precum:

e Dana Harrison;
e Mihaela Constantinescu;
e Carmen Acatrinei;

e Maria Petrescu;
e Mihai Orzan;

e Cristiana Munthiu;
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e Participanti

Participant

Universitate

XU Hongying China Paris Nanterre University

Caio Nunes dos Santos Brazilia UniCEUB, Brazilia

Kuwano Kaho Japonia Akita International University, Japonia
Jiao Mingliang China University of Malaya, Malaezia

Alisha Belle DeVore

Statele Unite ale Americii

Claremont Graduate University, Claremont

Xinlu Liu China Nanchang University, China

Javier Antonio Piedra Cordero Austria Claremont Graduate University

David Avetisyan Armenia Yerevan State University, Armenia
Makaryan Victoria Armenia American University of Armenia

Rodrigo Ernesto Polo Mendoza Columbia Charles University, Prague

Elen Baghiyan Armenia Armenian state University of Economics
Claudia Geraldine Rios Zavala Peru Universidad Nacional Mayor de San Marcos,
Burcak Bayraktar Turcia Bogus University, Turcia

Margaret Adeline Wevell Africa de Sud Stellenbosch University, Africa de Sud
Lorrany Araujo Nascentes Brazilia University Center of Patos de Minas, Brazilia
Melisanur Aydogdu Turcia Ankara Yildirim Beyazit University, Turcia
Luo Jing China Wuhan University, China

Teera Anonsiriporn Tailanda Nuova Accademia di Belle Arti, Italia

Laman Isgandarli

Azerbaidjian

Azerbaijan State University of Economics

Catherine Dunn Africa de Sud University of Cape Town, Africa de Sud

Mariia Abbasova Ucraina Taras Shevchenko National University of Kyiv
Faki Bora Karakus Turica Izmir Univeristy, Turcia

Witczak Oliwia Polonia University of Wroclaw

Natia Jaliashvili Georgia Thilisi State University, Georgia

Taissia Ighatova Estonia Vienna University of Economics and Business
Pamela Diaz Achachao Peru Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas
Davit Harutyunyan Armenia National Polytechnic University of Armenia
Min Jiani China California State Technical University

Yeva Pylypiuk Ucraina Aras Shevchenko National University of Kyiv
Nicholas XIE China Shangqiu Normal University
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Universitate

Miu Claudia-Maria Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Belehuzi Marta-loana Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
lordan loana-Maria Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Gainusa Albert Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Stefan Diana Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Lazar Cristina-Maria Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Mohorea Tudor Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Oprea Tudor-Costin Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Ursea Daria-Maria Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Stancu Diana Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Truse Eczo Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Hordoan Florin Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Matei Teodor-Gabriel Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Mihai Daniel Alexandru Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Stanomir Ruxandra Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Mecu Andra-Nicoleta Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Dinca Laurentiu Gabriel Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Costache Andrei Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Mina Anca Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Toader Catalina Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
Constantin Vladut Romania Academia de Studii Economice din Bucuresti, Romania
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e Identitate vizuala

Tema din acest an, Marketing in the Al era, a inspirat o identitate vizuala moderna, dinamica si orientata spre
tehnologie. Designul combina elemente care transmit inovatie si conectivitate, reflectand impactul inteligentei
artificiale asupra strategiilor de marketing.

Elementele de identitate vizuala care urmeaza a fi prezentate au fost incarcate cu precadere in mediul online,
si cu buna stiinta imprimate si publicate grupului-tinta. Culoarea principala utilizata pentru promovarea temei
de anul acesta este bordo, in cod #801423. Nuanta bordo este recunoscuta in marketing ca un simbol al
elegantei si rafinamentului. Ea este utilizata frecvent pentru a conferi brandurilor o imagine premium, asociata
cu luxul si exclusivitatea. Spre deosebire de rosul intens, bordo transmite putere si autoritate intr-o maniera
sofisticata, ceea ce 1i confera un caracter matur si credibil.

In practica, nuanta bordo este utilizata in special pentru promovarea produselor premium, a brandurilor din
industria modei, a vinurilor si a serviciilor financiare. Alegerea acestei culori in identitatea vizuala indica

dorinta de a crea o perceptie de exclusivitate si profesionalism, consolidand pozitionarea brandului intr-un
segment superior al pietei.
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Bucharest Summer University - 19th Edition / 10 - 24 August 2025 - Brand Showcase
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e (Coperta promotionala pentru Bucharest Summer University aferenta spatiilor de pe retelele de socializare, care
cuprinde elementele tematice pentru editia curenta si date de contact catre mediile de comunicare cu echipa
proiectului.
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e Elemente vizuale sub forma de postari media integrate pe paginile de socializare privind promovarea
proiectului. Acestea pun In practica vizibilitatea a catorva dintre activitatile prezente in cadrul BSU, cu
scopul de a parcurge grupul-tinta catre o previzualizare a programului din cadrul scolii de vara.
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Postari social media
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Elemente vizuale sub forma de postari media integrate pe paginile de socializare privind promovarea
proiectului. Acestea pun In practica vizibilitatea a catorva dintre activitatile prezente In cadrul BSU, cu

scopul de a parcurge grupul-tinta catre o previzualizare a programului din cadrul scolii de vara.
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SCAN & APPLY

Afisul oficial pentru Bucharest Summer University, editia 19, abordeaza o tematica axata pe raportarea de
impactul inteligentei artificiale in domeniile de renume mondial, si, preponderent, in cel al marketing-ului,
aceasta nu reprezinta o activitate pasiva, sugerand gestionarea eficienta a AI in mediului si societatea actuala. n
raport cu apartenenta la dinamismul evolutiei tehnologiilor utilizate in marketing.

Identitatea vizuala a Bucharest Summer University transmite energie, claritate si coerenta. Foloseste rosul ca
element central, ceea ce ofera ritm si unitate tuturor materialelor. Linie grafica este inspirata de tehnologie si
conexiune umana, in ton cu tema editiei. Badge-urile includ elemente simbolice simple, precum steagurile,

titlurile si un fundal cu linii fluide, care creeaza un stil unitar. Posterul extinde aceeasi idee prin contrastul
dintre mana umana si mana robotica, semnalizand focusul pe Al si inovatie. Vizualul arata ca experienta BSU
combina educatia economica moderna cu o comunitate internationala.
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Elemente vizuale specifice

PARTICIPANT PARTICIPANT PARTICIPANI
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ARMENTA GHINA POLAND
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Fiecare dintre participanti a primit sub forma unui ecuson, un model de comunicare vizuala pentru a se face mai
facila identificarea si activitatile de socializre in timpul parcurgerii scolii de vara. Principalele elemente tipografice
au fost reprezentate de datele proiectului, numele participantului si tara de provenienta.
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DAVID, AVETISYAN

For the active participation and significant involvement in the 19th edition of the Bucharest Summer University,
"Marketing in the Al Era: Insights, Engagement, Innovation.”

This program was oreanized between the [0th and the 24th of August 2025 by the Bucharest University of Economic Studies (ASE),
Pro; Y j A .
the Bucharest University of Economic Studies Studenis’ Union (USASE), through the Studenis' Senate,
AFER and Alumni ASE associations, with the academic mentoring of the Faculty of Marketing

Professor PhiD. loana-Cecilia Popescu,
Dean of the Faculty of Marketing
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POLINA VARBANOVA

For the active participation and significant involvement in the 19th edition of the Bucharest Summer University,
“Marketing in the Al Era: Insights, Engagement, Innovation,”

his program was oreanized berween the and the 24th of Auguxt 2023 by the Bucharest University of Economic Studies (ASE),
This pro, 2 i ber the |0th and the 24th of August 2023 by the Buch ([ v of | Studies (ASF
the Bucharest University of Economic Siudies Studenis® Union (USASE), through the Students' Senate,
AFER and Alumni ASE associations, with the academic mentoring of the Faculty of Marketing

Professor PRID. leana-Cecilia Popescu,
Dean of the Faculty of Marketing
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Au fost realizate articole de imbracaminte aferente marcii proiectului, pentru a intruni colectivul participant si
de a oferi sentimentul de solidaritate In activitatile care au urmat pe toata perioada scolii de vara.
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In aceasti editie, echipele au fost denumite dupi cum
urmeaza: Dragobetele, Rusaliile, Sanzienele, Mucenicii si
Martisorul.

Numele sunt inspirate din folclorul roméanesc si legendele
istorisite de-a lungul timpului. Astfel, participantii din
mediul international au aflat cateva informatii specifice
din mediul roméanesc care a reusit sa influenteze mai
departe diferite forme culturale si de divertisment in

A

intreaga lume in mediul profesional, prin elemente care

A

isi parcurg originile din mediul inconjurator.

H
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e Campanii de promovare

e Segmentul tinta luat in considerare pentru acest proiect este reprezentat de catre studentii aflati la ciclul
licenta, masterat sau doctorat din Intreaga lume, pentru a carui targetare s-au folosit o serie de canale de
comunicare adecvate cu scopul asigurarii promovarii prin intermediul unei campanii de informare in
perioada premergatoare evenimentului, in timpul evenimentului dar si in perioada imediat urmatoare.

e Aceasta campanie s-a desfasurat atat in mediul offline cat si In mediul online pentru a beneficia de
pozitionarea dorita in mintea potentialilor participanti. Am Incheiat in acest sens parteneriate media cu
colaboratori din mediul televiziunilor nationale, a posturilor de radio nationale, din cadrul ziarelor si
revistelor tiparite, a agentiilor de presa, a asociatiilor nationale studentesti, cat si a colaboratorilor din mediul
online sau outdoor. Totodata am urmarit sa ne indeplinim obiectivul, acela de a ajunge la cat mai multe
persoane si prin intermediul demersurilor individuale de promovare — obiectiv reprezentat prin elementele de
comunicare vizuala si de datele statistice aferente in mediul online.
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Promovare in mediul online — retele de socializare
e retele de socializare proprii: pagina de Facebook oficiala, contul oficial de Facebook (cu sute de grupuri din

intreaga lume);
 retele de socializare ale Academiei de Studii Economice din Bucuresti, Facultatii de Marketing;

Asociatiei Absolventilor Academiei de Studii Economice din Bucuresti - Alumni ASE, Asociatiei Facultatilor de
Economie din Romania — AFER, Uniunii Studentilor Academiei de Studii Economice din Bucuresti;

e retele de socializare ale partenerilor;
e retele de socializare ale organizatorilor

bucharest summer university O

Bucharest Summer University

! f 360 posthri  2.603 de urmdritori 590 de urmdiriri

wi22025 Weicome o the 19ih edition of #BSUZKJ5: Marketing in the Al Era

Editeaza profilul

859 sy (58 2 & G
= 2025 * =3 | Iﬂ1 _}*_,'

BSU 2025 BSU 2024 w BSU 2023 W BSU 2022 w Highlights Apply now! Find out more

lerl, BNR a primit vizita
unor caspeti speciali

Y ¥ B

Alte tipuri de promovare:
1.Promovare in mediul offline:
e promovarea prin participarea la conferinte si alte evenimente educationale;
e utilizarea de materiale promotionale personalizate (genti, tricouri, pixuri, brosuri, notepad-uri, roll-up-uri, brata
samd.).
2.Promovare dupa eveniment:
e realizata pe platformele oficiale ale evenimentului;
e realizata de organizatori pe platformele proprii;
e realizata de participanti pe platformele proprii.
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Analiza datelor privind impactul din social media
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2. Facebook
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Vizualizari ©
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Promovare in mediul online - site-uri :

e site-ul Academiei de Studii Economice din Bucuresti, pe site-ul Facultatii de Marketing, pe site-ul Asociatiei
Absolventilor Academiei de Studii Economice din Bucuresti - Alumni ASE, pe site-ul Asociatiei Facultatilor de
Economie din Romania — AFER, pe site-ul Uniunii Studentilor Academiei de Studii Economice din Bucuresti;

e colaborare cu asociatiile studentesti pentru promovare in mediul online (trimiterea de newsletter catre propriile
baze de date, site, forum, blog);

e colaborarea cu site-uri educationale si de profil care promoveaza scoli de vara la nivel international. Promovare
prin realizarea unui site oficial pentru Bucharest Summer University si urmarirea datelor statistice privind
accesibilitatea si vizitele utilizatorilor de internet. www.bsu.ase.ro

@ @ o @ Connect. Engage. Exchange. Bucharest Summer University 19th Edition —

BSW 1”1£E$E 2025 HOME  APPLY  ABOUT  TEAM  CONTACTUS

Join Your Best

g EDH['N Experience

The Bucharest Summer University is an international cultural
\ J [_l and academic event, which will take place between 10th and
J j J_ J 24th of August 2025, that brings together students from

around the world to explore economic topics and related

- r—l [_J fields, while also fostering meaningful connections through
EN' TH E ! I E H_Jr n engaging social and cultural experiences.
e - - - B
INSIGHTS ENGAGEMENT INNOVATION
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T 2 min 18s average visit duration & +6.2% A t"._ 0 total searches on your website, 0 unique keywords & 0%
e~ 54% visits have bounced (left the website after one page) 0 downloads, 0 unique downloads « 0%

. 0% '

L ]
. . ; ) 3 '\ 6,361 cutlinks, 5,271 unique outlinks ¢ -57.9%

o~ 2.1 actions (page views, downloads, outlinks and internal + - L S 2 4 *

s site searches) per visit & +5%

"
/I 43 max actions in one visit # -62.9%

L I
g
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Visits Over Time
(™ @ 3 f Month

] — wisits
48650 = .
24325
i -— - a a - - - - * - - - - - - - ]
Jul 2023 Jan 2024 Jul 2024 Jan 2025

June 2025

4,511 Visits

" L
), 4,511 visits, 3,444 unique visitors & -71.2% r [\, 7.336 pageviews, 5,623 unique pageviews ¢ -72%
I "' 1 min21s average visit duration ¢ -41.3% LY 0 total searches on your website, 0 unique keywords « 0%
.t 64% visits have bounced (left the website after one page) 0 downloads, 0 unique downloads « 0%
i *+ +185% '
L
. . ) ; / B [ 1,124 outlinks, 889 unique outlinks & -82.3%
e, 1.9 actions (page views, downloads, outlinks and internal 4 S e} > q *
. site searches) per visit & -0.5%
" . - - -
N 25 max actions in one visit # -41.9%
< w2058 D ALLVISITS & N

Visits Over Time
Lif 4 B B Month

] — wisits

24,325

n -— & & - a - - * - & - & - - -
U

Aug 2023 Feb 2024 Aug 2024 Feb 2025

) _"' _ [\ 1,448 visits, 1,042 unique visitors ¢ -67.9% I _"' .. 2,431 pageviews, 1,845 unique pageviews ¢ -66.9%
1k - ™ . - - b . -

T et W] min 28s average visit duration ¢ +8.6% AN 0 total searches on your website, 0 unique keywords « 0%
.~ B66% visits have bounced (left the website after one page) 0 downloads, 0 unique downloads « 0%
. * +31% '

]
. . . ] : | . 103 outlinks, 90 unique ocutlinks ¢ -20.8%
e~ 1.B actions (page views, downloads, cutlinks and internal ¢ — 1 . *
. site searches) per visit & -5.3%
i

. 15 max actions in one visit ¢ -40%
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Sep 2023 Mar 2024
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?% 4 P B Month
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{ SEPTEMBER 2025 B >

684 visits, 576 unique visitors ¢ -52.8%

1 min 11s average visit duration ¢ -12.3%

62% visits have bounced (left the website after one page)
& -6.1%

1.8 actions (page views, downloads, ocutlinks and internal
site searches) per visit © 0%

19 max actions in one visit + +26.7%

ALL VISITS 3 ~

Visits Over Time

Sep 2024

Mar 2025

e 1,166 pageviews, 914 unique pageviews & -52%

0 total searches on your website, 0 unique keywords

0 downloads, 0 unique downloads « 0%

' 58 outlinks, 52 unique outlinks ¢ -43.7%

. P
% (4 [P B Month
] — Visits
48650 = .
24325
Oct 2023 Apr 2024
% 4 [ B Month

Visits Overview

511 visits, 427 unique visitors ¢ -25.3%

", 1 min 6s average visit duration & -7%

66% visits have bounced (left the website after one page)
+ +06.5%

1.8 actions (page views, downloads, cutlinks and internal
site searches) per visit .« 0%

23 max actions in one visit + +21.1%

Oct 2024

Apr 2025

September 2025

511 Visits

M, 878 pageviews, 674 unique pageviews ¢ -24.7%

0 total searches on your website, 0 unique keywords

0 downloads, 0 unique downloads « 0%

[\ 26 outlinks, 24 unique outlinks & -55.2%
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2025

0%

0%
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{ 200583 ALL VISITS &5 o

Visits Over Time
% 4 [ B Year

] — Visits
92 230 :

46,115

=
]

2021 2022

E
&
U
ui

'.._ i .-_:I I -

Visits Overview
™ 60,362 visits ¢ -32.6%

2 min 4s average visit duration ¢ -8.1%

— 56% visits have bounced (left the website after one page)
d * +5.7%

»—a 2 actions (page views, downloads, outlinks and internal site
‘ searches) per visit » 0%

— 116 max actions in one visit + +90.2%

2023

025
(T .

60,362 Visits
(Incomplete
Penod)

2024

3
q

98,383 pageviews, 75,045 unique pageviews ¢ -29.8%

0 total searches on your website, 0 unique keywords

* & -100%

0 downloads, 0 unique downloads « 0%

* 23.639 outlinks, 19,123 unique outlinks # -35.7%
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e Program activitati eveniment:
Sunday, 10.08 Monday, 11.08

08:00 08:00 ° . uelllde) M
000 [ . 09:00 | Breakfast
10:00 10:00 L: Moxa Students Canteen
a0 o L 11:00 ______Opening ceremony
12:00 12:00 L: Aula Magna, “lon N. Angelescu”
'i; 6’6 """""" I;;;t] ;; E);;;; """""" ig 6’6 """ Building, Caderea Bastiliei 2-10
1400 | S 00 14:00 Lunch
15:00 15:00 L: Moxa Students Canteen
1800 16:00 _Lecture 1- Dana Harrison
700 17:00_\____ " MikailMoxas7 o .
1800 . 1800
Aas00 0. 19:00 _ Teambuilding games
20:00 [ENCEEGNOWERCCIERNN = = 20:00 . e I
21:00 - L_ :.I\_n?i(f‘.c.;?r.nﬁtis_---_-_-_--. 23200 ----------o---ooooooooooooooooooooo
22:00 Dinner 22:00 Dinner

baoo L L:ReperbyESS 0300 | L:Reperby ESS

Tuesday, 12.08 Wednesday, 13.08

08:00 Morning call 08:00 Morning call
0900 1 Breakfast ...~ 09:00 | Breakfast =
10:00 L: Moxa Students Canteen 10:00 L: Moxa Students Canteen
11:00 _ Lecture2- Mihaela Constantinescu = 11:00 Lecture 3 - Carmen Acatrinei
L: 3M2, M Building, L: 3M2, M Building,
12:00 U UwibeilMoxas7o. . _ 12:00 " Mihail MoxaS7 - _____.
1300 13:00
1400  bwch 14.00 ~ Ltunch
15:00 L: Moxa Students Canteen 15:00 L: Moxa Students Canteen
1600 ~ Vistat 16:00  Lecture 4 - Maria Petrescu
17:00 Cotroceni Palace 17:00 . S“n’)lizﬁgglon)/(lgfau's@ng’
800 8:00
19:00 Extracurricular activity 19:00 = Extracurricular activity
20:00 L: Moxa Campus 20:00 L: Moxa Campus
. . Dinner
_ZJ'_' 9_0_ _____________________________________ gJ‘.‘ Q_Q __________ L: 'Repe r by_ESS ____________
Dinner
_Z _2_ Q_Q _____________________________________ g _2_ Q_Q .......... Kar aoke. P.alst.y ..........
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0800
09%:00 ] Breakfast
10:00 L: Moxa Students Canteen
w00
200
a0
14:00  Lunch
15:00 L: Moxa Students Canteen
o0 (
17:00

18:00  Global Village
19:00  L:MoxaStudents Canteen
2000 0
21:00 C
22:00 Dinner

ba00 L L:Reperby ESS

Saturday, 16.08

08:00 Morning call

RN Peles-Castle visit---------
1200 -
13:00 Peles Castle -
1400 Teverna Lupilor Restaurant -
15:00 Lunch
16:00 L: Tav?rna Lupilor
---------- Tavernatupilor=BranCastle---
A7:00 o
A18:00 | Bran Castle visit
A9:00
20:00 e
2100 _________ .
22:00 Dinner

Friday, 15.08

08:00 Morning call
BN Departure from---------
10:00 __ Bucharest - Vidraru Dam___
A1:00 5

12:00 Vidraru Dam Visit

13:00 Vidraru Dam - Capra Restaurant

1400 ! Lunch

15:00 L: Capra Restaurant
16:00 | CapraRestaurant- ===

17:00 Balea Lake

18:00 Balea Lake visit

19:00 Balea Lake - Predeal
_29 £ 9 -Q ------- Acecomodation-at-“ton-Gh.--------

21:00 Rosca” Predeal
22:00 Dimner )

23:00 L: "lon Gh. Rosca” Predeal

Sunday, 17.08

08:00 Morning call
0900 Breakfast
10:00 L: ”lon Gh. Rosca” Predeal
11:00 ¢ ] Predeal - Brasov________
12:00¢ Brasov-visit-----------.
A3:00
1400  Lunch
15:00 L: Prato Restaurant
16:00 = Brasov visit __________.
A7:00 oo
as00
19:00 Brasov - Bucharest ______.
2000
21:00 oo
2200 ] Dinner
23:00 L: Reper by ESS
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Monday, 18.08

o800
0900 Breakfast =
10:00 L: Moxa Students Canteen
Ae0
1200
i300
1400  Lunch
15:00 L: Moxa Students Canteen

16:00 Lecture 5 - Maria Petrescu
"""""""" L: 3M2, Moxa Building,”
17:00 " MihailMoxa5-7
1800
19:00 P |
2000
2100 - o
2200 Dwner
23:00 L: Reper by ESS

Wednesday, 20.08

08:00 Morning call
0900 Breakfast
10:00 L: Moxa Students Canteen
00
12:00 Parliament Palace visit
1300 oo
1400  Lunch
15:00 L: Moxa Students Canteen
10:00 _Semeeees Leetwre 7--BNR---------
17:00 | st Rl en Mansuls )
1800 -
100
20:00 BNR visit
2100 oo
2200 _____ Dmwner
23:00 L: BNR Arena

e cw A - 19" Edition 2 0 2 5
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Tuesday, 19.08

08:00 Morning call
09:00  Breakfast ________.
10:00 L: Moxa Students Canteen

12:00 Mihail Moxa 5-7
1300
1400 1 Lunch
15:00 L: Moxa Students Canteen
1e00
17:00 Village Museum visit
1800 -
19:00 Triumphal Arc visit _____
20:00 ..
2100
22:00 Dinner

23:00 L: Reper by ESS

Thursday, 21.08

08:00 Morning call
0900 | Breakfast
10:00 L: ”lon Gh. Rosca” Predeal
11:00 Lecture 8 - Cristiana Munthiu
"""""""" CT3MZ, Moxa Bailding, ~~ "~
12:00 Mihail Moxa 5-7
1300 .
1400  tunch
15:00 L: Prato Restaurant
600 [
A700 0
18:00 ~~  Thermeday . _______
Ae00 0
2000
2re0 -
22:00 Dinner
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Friday, 22.08 Saturday, 23.08

08:00 Morning call o800
09:00 | Breakfast 09:00 ~ Breakfast
10:00 L: Moxa Students Canteen 10:00 1iMoxaStudents Ganteen
00 0 100
--------------- Closing ceremony------- 12:00
12:00 L: Aula Magna, “lon N. Angelescu” cescccsccccscssscsescscsccs s s cscs e neee:
'i;;(; """ Building, Caderea Bastiliei 2-10 7 :!_?- Q_Q ____________________________________
100  ranch 14:00 | Lunch
15:00  L:MoxaStudentsCanteen  _ 15:00 L MoxasStudents Caneen
.00 [ 16:00
PEpym 17:00
1700 B Museum-visit------------
18:00 A8:00
19:00 A9:00
20:00 20:00
21:00 2100
22:00 Dinner 2200 Dinner
23:00 =5 R L 125 2300 I__:__R_e_p_e_r_li{_E_S_S: ___________

e Sumar cursuri BSU 2025:

e Session 1: Smarter Marketing: The AI Revolution (online)

e Dr. Dana E. Harrison

e Chair, Department of Marketing

e Associate Professor of Marketing
e College of Business & Technology
e East Texas State University

e Session 2: Al Tools Used in Neuromarketing and Behavioral Economics (on campus)
e Dr. Mihaela Constantinescu

e Department of Marketing

e Associate Professor of Marketing Research

e College of Marketing

e Bucharest University of Economic Studies

e Session 3: Technology & Al trends in Marketing Analytics (online)
e Dr. Maria Petrescu

e Associate Professor of Marketing

e College of Business

e Embry-Riddle Aeronautical University
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e Session 4: Professional Branding in an Influencer-Dominated Media (online)
e Dr. David Gligor
e Alico Chair, Department of Information Systems, Analytics, and Supply Chain

e Professor of Operations Management
e Lutgert College of Business
e Florida Gulf Coast University

e Session 5: Al in Action: Understanding Large Language Models and Building Your
Professional Presence (on campus)

e Dr. Carmen Acatrinei

e Department of Marketing

e Associate Professor of Social Media Marketing

e College of Marketing

e Bucharest University of Economic Studies

e Session 6: Synthetic Sampling and AI-Generated Advertising (on campus)
e Dr. Mihai Orzan

e Department of Marketing

e Professor of Online Marketing

e Associate Dean of Marketing College

e Bucharest University of Economic Studies

e Session 7: The Dark Side of Al: Ethical Issues of Al in Marketing (on campus)
e Dr. Cristiana Munthiu

e Associate Professor of Marketing

e Laboratoire d’Economie, Finance, Management & Innovation

e Université de Picardie Jules Verne




19" Edition 2 0 2 5
10-24 August

Get to know each other

Locatie: Campus Moxa
Data: 10.08.2025
e Cele 5 echipe au fost formate din cate 9 participanti, plus un

teamleader ales dintre organizatori. Rusaliile, Sanzienele,
Dragobetele, Martisorul si Mucenicii au avut de trecut de
proba aruncarii mingiei care le dadea sansa sa se prezinte, a
micilor discutii fata in fata despre un anumit subiect in
functie de ora indicata de formator, dar si de proba
scrisorilor.

Teambuilding

Locatie: Campus Moxa
Data: 11.08.2025
e Aceasta sesiune intensiva de team-building a oferit
participantilor ocazia ideala de a-si demonstra spiritul
competitiv si, mai ales, capacitatea de lucru in echipa
coordonat. Cele S probe nu au fost doar jocuri, ci exercitii
menite sa forjeze legaturile dintre membrii echipelor si sa
genereze primele amintiri puternice ale verii:
e Traseu legat la ochi ghidat de coechipier;
o Mitele Iincurcate;
e Telefonul fara fir;
e Construirea unui turn de hartie;
e Jocul cuvintelor.
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Vizita la Palatul Cotroceni

Locatie: Palatul Cotroceni
Data: 12.08.2025
e Participantii Bucharest Summer University 2025 au

beneficiat de o vizita culturala esentiala la Palatul
Cotroceni, resedinta oficiala a Presedintelui Romaniei.
Studentii au explorat saloanele regale ale Palatului, o
capodopera arhitecturala care a servit drept resedinta
pentru Regina Maria si Regele Ferdinand I. Turul a inclus
si Muzeul National Cotroceni, unde participantii au admirat
colectii valoroase si au aprofundat cunostintele despre
istoria monarhiei si evolutia politica a Romaniei. Vizita a
oferit o perspectiva directa asupra istoriei regale si a
institutiilor contemporane, fiilnd un moment memorabil de

Imbogatire culturala.

Karaoke Night

Locatie: Mojo
Data: 13.08.2025

o Echipele au avut de cantat cate o melodie aleasa de ele
pentru a-si demonstra talentul artistic si unitatea.

e Seara a fost marcata de multa distractie si amuzament, iar
la final, atat participantii, cat si organizatorii au ramas cu
amintiri de neuitat.

e Printre piesele care au facut seara magica s-au aflat
“Money Money Money”, “Dancing Queen”, “Umbrella” si
“We are The Champions”.
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Global Village

ﬂ Locatie: Campus Moxa
Data: 14.08.2025
 Evenimentul a reusit cu succes sa combine elementele de

N\

1
N

-\

traditie si cultura ale celor peste 25 de tari prezente in
cadrul editiei din 2025 a Scolii internationale de vara,

alaturi de aspectele importante referitoare la globalizare si
adaptarea obiceiurilor cu specific national.

e Ca si punct de reper al acestui eveniment, fiecare
participant a realizat o prezentare despre tara sa, expunand
obiceiuri, mancaruri, dansuri specifice tarii sale, explicand
In acelasi timp cum fiecare dintre aceste simboluri nationale
este perceput in tara sa originara. In acest cadru, fiecare
dintre participanti descopera si invata ce inseamna sa faca
parte din marea familie internationala BSU.

Excursie prin Romania

Locatie: Transilvania
Data: 15-17.08.2025

o In weekendul dintre cele doui siptimani de cursuri s-a
realizat o excursie in Romania, prin intermediul careia
participantii au cunoscut traditiile si obiceiurile romanesti
si totodata au vizitat locuri reprezentative pentru tara
noastra.

e Traseul ales a inclus vizitarea celui mai spectaculos drum
din Romania, Transfagarasanul, Castelul Bran, Castelul
Peles, precum si numeroase obiective istorice din orasele
Brasov si Sinaia. Participantii au fost cazati in cadrul
Centrului de Perfectionare Complex Predeal al ASE
Bucuresti.
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City Hunt

W48 Locatie: Bucuresti

YN Data: 18.08.2025

- ¢ Participantii Bucharest Summer University 2025 au vizitat

' Palatul Parlamentului (Casa Poporului), a doua cea mai
mare cladire administrativa din lume si o structura
emblematica a capitalei. Aceasta vizita a oferit studentilor o
perspectiva uimitoare asupra dimensiunilor proiectului,

simbolizand o pagina importanta, desi controversata, din

istoria recenta a Romaniei.

e Turul ghidat a inclus explorarea salilor monumentale, a
galeriilor impresionante si a holurilor luxoase, punand in
lumina materialele folosite (majoritatea de provenienta
roméaneasca) si rolul actual al cladirii ca sediu al
Parlamentului. Vizita a constituit un moment educativ
crucial pentru intelegerea regimului comunist si a tranzitiei
Romaniei spre democratie.

Excursie la Palatul Parlamentului

Locatie: Palatul Parlamentului
Data: 20.08.2025

e Participantii Bucharest Summer University 2025 au vizitat
Palatul Parlamentului (Casa Poporului), a doua cea mai
mare cladire administrativa din lume si o structura
emblematica a capitalei. Aceasta vizita a oferit studentilor o
perspectiva uimitoare asupra dimensiunilor proiectului,
simbolizand o pagina importanta, desi controversata, din
istoria recenta a Romanieli.

e Turul ghidat a inclus explorarea salilor monumentale, a
galeriilor impresionante si a holurilor luxoase, punand in
lumina materialele folosite (majoritatea de provenienta
romaneasca) si rolul actual al cladirii ca sediu al

Parlamentului. Vizita a constituit un moment educativ
crucial pentru intelegerea regimului comunist si a tranzitiei
Romaniei spre democratie.
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Excursie la BNR

Locatie: BNR
Data: 20.08.2025

HANCA °
s ' ATIONALA

A
 ROMANIEL

e Participantii Bucharest Summer University 2025 au avut
parte de o vizita esentiala la sediul central al Bancii
Nationale a Roméaniei (BNR), o institutie fundamentala
pentru stabilitatea financiara a tarii. Studentii au explorat
cladirea istorica impresionanta, admirand arhitectura care
gazduieste deciziile monetare si financiare vitale.

e Vizita a inclus o sesiune informativa valoroasa, unde le-au
fost prezentate rolul si functiile BNR, politica monetara si
istoria leului romanesc. Aceasta experienta a completat
perfect cursurile academice, oferind o perspectiva practica

asupra economiei si finantelor la nivel national.
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RAPORT DE ACTIVITATE PROIECT EXTRACURRICULARE 2025

Titlul proiectului: Data Science International Summer School

Facultatea / structura beneficiara: Bucharest Business School si DRI

Nr.crt. Informatii necesare Raportare proiect
1. Denumire eveniment / proiect Data Science International
Summer School
2 Perioada desfasurarii 19-27 iulie 2025
3. Locul desfasurarii Predeal, Romania
4. Numir de participanti ((in conformitate cu 68 (22 de studenti)

bugetul aprobat al proiectului).

S. Descrierea activititilor desfasurate Scoala de vara Data Science cu
activitati de predare si activitati de
lucru in echipa si activitati de
socializare.

6. Parteneri implicati in realizarea Academia de Studii Economice,

proiectului (daca este cazul)

institutul GATE de la
Universitatea din Sofia, OMV
Petrom si GESA.

7 Sumele utilizate, defalcate pe categorii prevazute in proiect:
. - Nr. Nr. Suma/tip de Sume utilizate|Sume neutilizate

Tip cheltuiala persoane | zile | cheltuiald (lei) Total (lei) (lei)
Transport dus — intors ) 50
(lei/participant)
Masa
(leilzi/participant) 22| 9 90 17820 17820 0
Cazare 22| 9 85 16830 | 14960 1870
(lei/zi/participant)
Cheltuieli organizare o | - 30 660 0 660
(lei/participant/proiect)




Total suma 35310 32780 2530

8 Alte informatii relevante (daca este cazul)
Data, Decan,
18.11.2025 Responsabil proiect, Vasile

Alecsandru STRAT



ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE DIN BUCURESTI

FACULTATEA DE BUSINESS SI TURISM

Bd. Dacia nr.41, sector 1, Bucuresti, cod 010352, Romania
Telefon: 021.319.19.00, int. 202, 219
E-mail: office.bt@ase.ro

RAPORT DE ACTIVITATE SCOALA DE VARA " TRANSFORMAREA
DIGITALA. PROVOCARI SI OPORTUNITATI PENTRU AFACERI "
SIBIU 8 -13 septembrie 2025

In perioada 8 — 13 septembrie 2025, la Sibiu, a fost organizati Universitatea de vard
,» I ransformarea digitald. Provocari si oportunitati pentru afaceri”, desfasurata in parteneriat de
Facultatea de Business si Turism din cadrul Academiei de Studii Economice din Bucuresti si
Facultatea de Stiinte Economice din cadrul Universitatii ,,Lucian Blaga” din Sibiu.

Programul a reunit 20 de studenti de la ASE Bucuresti si 8 studenti ai universitatii gazda.
Din partea organizatorilor au fost prezenti lect. univ. dr. Gheorghe Georgica respectiv conf. univ.
dr. Virgil Nicula (ULB Sibiu). Participantii au avut oportunitatea de a dobandi perspective noi
asupra transformarii digitale si asupra modului in care aceasta influenteazd mediul de afaceri
contemporan.

Cazarea pentru studentii proveniti de la ASE Bucuresti s-a realizat la Pensiunea Dumbrava
Sibiului, iar mesele au fost servite la restaurantul Joyme Pub.

Pe parcursul celor cinci zile, participantii au fost implicati intr-un program variat, care a
combinat activitati educationale si vizite culturale. Printre acestea s-au numarat: vizita la Muzeul
ASTRA, vizitarea Muzeului National Brukenthal, excursii la Biertan si Sighisoara, descoperirea
obiectivelor turistice ale orasului Sibiu si vizita la Gradina Zoologica din Sibiu.

Un element central al universitatii de vara a fost proiectul realizat de studenti, prin care
acestia au evidentiat avantajele si dezavantajele noilor evolutii din domeniul digital din perspectiva
utilizatorilor finali. Au fost formate patru echipe mixte, alcatuite din studenti proveniti de la

Academia de Studii Economice din Bucuresti si din studenti ai Universitétii ,,Lucian Blaga” din



Sibiu. Proiectele au fost evaluate in functie de aplicabilitate, de integrarea noilor tehnologii in

realizarea lor si de modalitatea de prezentare aleasa. Toate cele patru echipe au fost premiate pentru

rezultatele obtinute.

De asemenea, pentru a stimula creativitatea si spiritul de echipa, a fost organizat un concurs

pentru cea mai reusita fotografie a universitatii de vara, in cadrul caruia au fost acordate trei premii

individuale.

Evenimentul a reprezentat o experientd valoroasd, care a combinat dimensiunea

educationala cu cea culturala si de socializare, consolidand in acelasi timp parteneriatul dintre cele

doua facultati.

Din punct de vedere financiar s-au inregistrat urmatoarele cheltuieli:

Tip cheltuiala | Nr. Nr. Pret unitar lei fara TVA TVA Total (lei)
persoane zile cu TVA
Transport 20 826,45 | 173,55 1000
Masa 20 8108,11 | 891,89 9000
Cazare 20 7657,66 | 842,34 8500
Total suma 18500

Toate aceste cheltuieli sunt evidentiate Tn documentatia de achizitie a serviciilor turistice

aferente, precum si in documentatia de plata catre prestatorii acestor servicii.

DECAN,

Prof. univ. dr. Gabriela Tigu

17.11.2025



RAPORT DE ACTIVITATE PROIECT EXTRACURRICULAR 2025

MARKETING SUMMER SCHOOL (MSS) 2025

Facultatea de Marketing, Academia de Studii Economice din Bucuresti

Scopul activitatii: Dezvoltarea competentelor studentilor in domeniul inteligentei artificiale,
sustinerea demersurilor de cercetare si facilitarea integrarii lor piata muncii.

Descrierea activititii: Marketing Summer School 2025 (MSS) a oferit o abordare inovativa a
invatarii marketingului, bazata pe metode interactive si colaborative. Proiectul a presupus realizarea unei
scoli de vara pentru studentii facultatii, in care s-a discutat despre modul in care noile tehnologii
impacteazd activitatea de marketing, fiind stimulatd inclusiv participarea studentilor la concursuri
academice si profesionale din domeniul marketing. Participantii la MSS au fost implicati intr-o serie de
activitati care au inclus tehnici de creativitate precum spider web, brainstorming, brainwriting, metoda
3-30-300 si design thinking, concepute pentru a stimula creativitatea, gandirea critica si solutionarea
problemelor. La finalul activitatii, studentii au participat la un concurs de idei de campanii de
rebranding, unde au prezentat solutiile lor creative in fata juriului.

In cadrul editiei din 2025 a Marketing Summer School, a avut o serie de parteneri valorosi, care
au contribuit semnificativ la desfagurarea programului.

1. X SHOT EVENTS: Primul partener confirmat a fost X Shot Events, o companie fondata de
Nikita Ene, absolvent al Facultatii de Marketing. Firma este specializata in servicii foto-video
si entertainment, contribuind la crearea unor momente memorabile in cadrul evenimentului.

2. MARKETING ALCHEMY: Cel de-al doilea partener confirmat a fost Marketing Alchemy,
companie fondatd de Luiza Laduncd, absolventd a programelor de licenta si master din cadrul

Facultatii de Marketing. Organizatia se remarca prin abordari inovative in domeniul



marketingului digital. Tn cadrul evenimentului, Luiza Ladunci a sustinut o sesiune dedicati

Marketingului Digital, oferind participantilor perspective actuale si aplicate.

FIG 1- WORKSHOP DIGITAL MARKETING

Digilal Marketing
De la LIKE la CLIEN'T

CRIS-TIM (brandurile Fortzoso si Cris-Tim Lactate): Cel de-al treilea partener a fost Cris-
Tim, prin brandurile Fortzoso si Cris-Tim Lactate. Recunoscuti pentru calitate si inovatie
constanta, acestia au contribuit la energia si buna desfasurare a programului. Prezenta lor a adus
un plus de diversitate si valoare experientei participantilor. Totodata, acestia au oferit si marele
premiu, un voucher de 1.000 de lei la Sephora, dar si un numar de 10 premii secundare

(cosuri de cumparaturi).

FIG 2 - WORKSHOP CRIS-TIM




FIG 3 - PREMII OFERITE DE CRIS-TIM

4. CSO VOLUNTARI BASCHET: Al patrulea partener confirmat a fost CSO Voluntari
Baschet, echipa castigatoare a European North Basketball League 2024 (ENBL). Prin exemplul
lor de performanta, spirit de echipa si determinare, au reprezentat un model inspirational pentru

participanti. CSO Voluntari a premiat, in cadrul evenimentului, sectiunea SOCIAL

RESPONSABILITY IN SPORTS.

FIG 4 - WORKSHOP: SOCIAL RESPONSABILITY IN SPORTS.

5. PEP & PEPPER: Un alt partener important al editiei 2025 a fost Pep & Pepper, brand apreciat
pentru preparatele proaspete si alternativele sandtoase pe care le ofera. Prin sprijinul acordat, au
contribuit la crearea unui mediu placut si energizant pentru toti cei implicati. Acestia au oferit

mese calde pentru participanti in cadrul activitatilor din Brasov.



6. WOLT ROMANIA: Al doilea partener confirmat a fost Wolt Romania, companie cunoscuti
pentru serviciile rapide si eficiente de livrare. Wolt a sprijinit initiativa noastrd prin oferirea unor
premii speciale, contribuind astfel la motivarea si implicarea participantilor. Acestia, au sprijinit,
alaturi de Facultatea de Marketing, premierea castigatorilor din cadrul sectiuniit ACADEMIC
SPIRIT.

RAPORT FINANCIAR

Nr.
. INFORMATII NECESARE RAPORTARE PROIECT
rt.
| Denumire Eveniment/Proiect Marketing Summer School (MSS)
1 Perioada desfasurarii 01 - 05 Septembrie 2025
1 Locul desfasuririi Predeal, Romania
v Numir de participanti 30 (20 studenti)
\Y% Descrierea activititilor desfasurate
5.1 Workshop-uri aplicate 4+ Cu profesionisti din companii
5.2 Traininguri tehnice si soft skills 4+ Al Tools, Content Generation, Storytelling
5.3 Cercetare pe teren (Brasov) 4+ Observare, Interviuri, Colectare Insight-uri Locale
54 Boardgames si networking 4 Activitati de coeziune, creativitate si colaborare
. ; A 0 mixt -
55 pitch Final + Jurizare Prezent.are proiecte in fata unui juriu mixt: parteneri,
mentori.
1. ORGANIZATOR: Facultatea de Marketing
2. PARTENER PRINCIPAL: Asociatia de Marketing a
Vi Parteneri implicati in Studentilor din Romania (AMA ROMANIA)
realizarea proiectului 3. SPONSORI si PARTENERI EXTERNI: Marketing
Alchemy, X Shot Events, CrisTim Lactate, Fortzoso
Brand, Wolt Roméania, CSO Voluntari Baschet.
Vil Sume utilizate, defalcate pe categorii




G
Nr NF Sun(;z/ 'P Sume Sume
Tip Cheltuiala ] . . .. | Total | utilizate | neutilizate
persoane | zile | cheltuialia (Iei) (Iei)
(lei)
7.1 _ Transport dus- 20 50 1000 0 1000
intors(lei/participant)
7.2 Masi (lei/zi/participant) 20 5 90 9000 | 9000 0
7.3 Cazare (lei/zi/participant) 20 5 85 8500 8500 0
7.4 _ Cheltuieli 20 30 600 0 600
organizare(lei/participant)
Total suma 19100 17500 1600
VI | Alte informatii relevante

RAPORT SUCCINT PRIVIND PERFORMANTA TN SOCIAL MEDIA

Perioada analizata: 21 august — 10 septembrie 2025, Platforma analizata: Instagram

FIG 6 — DATA STATISTICE-INSTAGRAM

< Vizualizari ® < Vizualizari ®

i v o = A
Personalizat v 21aug. - 10 sept. Pecsooakzat 21aug. - 10 sept.

~

Vizualizari

134,953

- 77%

Dupa continutul de top Vezi tot

* Urmaritori 16,0%
» Non-urmiritori 84,0%
Audienta ®

Impact - conturi 10,976
3 Datele demografice ale audientei nu sunt

disponibile pentru perioade personalizate.
in functie de tipul de continut

Toate Urmaritori Non-urmaritori

Activitati in profil ©®

1,270
+538,2%

Postari

Vizite in profil 1,270
Reel-uri +538,2
o o— 9,4%
Atingeri pe linkuri externe 0
Povesti

1. Performantia Generali
4+ Total vizualizari: 134.953
+ Conturi unice atinse: 10.976 (+292%)

+ Distributie audienta: Urmaritori: 16%, Non-urmaritori: 84%.
Continutul a generat o vizibilitate semnificativa si a ajuns in principal la public nou, demonstrand o

capacitate puternica de extindere a reach-ului proiectului.



2. Performanta Continutului

Distributia vizualizarilor:

4+ Postari statice: 82,9%

4+ Reel-uri: 9,4%

+ Povesti: 7,7%
Postarile statice reprezinta principala sursa de vizibilitate, in timp ce reel-urile si povestile au avut
o contributie redusa.

3. Continut de Top

Cele mai vizibile postari:
4+ Postare lifestyle (8 sept.): 18.000 vizualizari
+ Fotografie de grup (4 sept.): 13.000
4+ Meet the Team (29 aug.): 13.000
Continutul cu persoane reale si scene autentice genereaza cel mai mare engagement si cel mai inalt
reach.
4. Activitate Tn Profil
4+ Vizite in profil: 1.270 (+538%)

4+ Atingeri pe linkuri externe: 0

Interesul fata de proiect este in crestere, insa este necesara introducerea unor mesaje clare de tip Call

to Action pentru a directiona publicul cétre resurse externe.

ACTIVITATI DIVERSE DIN CADRUL SCOLII DE VARA

FIG. 7- DESCHIDERE OFICIALA

Decan Prodecan Student
Facultatea de Marketing Facultatea de Marketing Facultatea de Marketing
loana Cecilia Popescu Mihai-Cristian Orzan Constantin-Daniel PESTREA



Marketing Summer School, editia 2025, a debutat cu mesajele inspirationale ale invitatilor
speciali: prof. univ. dr. Ioana Cecilia Popescu, decan al Facultatii de Marketing, si prof. univ.
dr. Mihai-Cristian Orzan, prodecan al Facultitii de Marketing.

Tn deschiderea evenimentului, prof. univ. dr. loana Cecilia Popescu a abordat tema
rebrandingului, evidentiind importanta adaptarii identitatii vizuale si strategice a organizatiilor la
evolutiile mediului de piatd. Mesajul sdu a subliniat rolul transformarii si al flexibilitatii in
mentinerea relevantei unui brand.

La randul sau, prof. univ. dr. Mihai-Cristian Orzan a vorbit despre inteligenta artificiala
si despre impactul tot mai pronuntat al acesteia asupra marketingului modern. Acesta a prezentat
perspective privind modul in care tehnologiile emergente influenteaza procesele decizionale,
comportamentul consumatorilor si strategiile de comunicare.

Din partea echipei de organizare, primul cuvant I-a avut Constantin-Daniel Pestrea, student
in cadrul programului de masterat Marketing Online, care a salutat participantii si a prezentat pe
scurt obiectivele editiei.

Prezenta invitatilor si cuvintele lor de incurajare au creat cadrul ideal pentru cele cinci zile

dedicate creativitatii, inovatiei si generarii de idei fara limite.

FIG. 8- WORKSHOP CRIS-TIM

Scaneazi codul QEEEEES
i degusta inovatii il SN

P

Primul workshop al editiei a fost sustinut de Ana Maria Béjan, Director de Dezvoltare in
cadrul companiei Cris-Tim, care a reusit sd capteze atentia participantilor printr-o prezentare
complexa si aplicata pe practici reale de marketing. Aceasta i-a introdus pe studenti in universul
brandingului, explicand procesul prin care un brand isi construieste identitatea, valorile si

pozitionarea pe piatd. Pe parcursul workshopului, Ana Maria Bdjan a prezentat in detaliu



particularitatile si strategiile de comunicare ale brandurilor Cris-Tim Lactate si Fortzoso, oferind
exemple concrete despre modul in care acestea se diferentiaza in piatd si rdspund nevoilor
consumatorilor. Participantii au avut ocazia sa afle informatii despre procesele interne de dezvoltare
a produselor, despre modul in care sunt construite campaniile de promovare si despre importanta
coerentei vizuale si narative Tn branding.

In partea practica a sesiunii, aceasta a propus studentilor dous briefuri reale, provocandu-i
sa gandeasca solutii creative si fezabile. Activitatea a stimulat gandirea strategica, colaborarea si

aplicarea cunostintelor teoretice in contexte cat mai apropiate de industria de marketing.

FIG. 9 - WORKSHOP INFLUENCER MARKETING (DOMNISOARA OVAZ)

Cel de-al doilea workshop din cadrul Marketing Summer School a fost dedicat Influencer
Marketingului, un domeniu esential in strategiile de comunicare contemporane. Invitata noastra,
Curea Elena-Roxana (@domnisoara_ovaz), a oferit participantilor o perspectiva profunda asupra
modului in care creatorii de continut pot influenta perceptia publicului si pot genera impact real in
campaniile de marketing. Pe parcursul sesiunii, aceasta a vorbit despre construirea unor
comunititi autentice, subliniind importanta relatiei de incredere dintre influencer si
urmaritorii sai.

Participantii au aflat cum influencerii pot contribui la crearea unor campanii puternice,
relevante si adaptate comportamentului si nevoilor publicului-tinta. Prin exemple concrete si discutii
interactive, workshopul a oferit o privire realista asupra dinamicii mediului digital si asupra modului

in care brandurile pot valorifica potentialul creatorilor de continut.



FIG. 10- WORKSHOP: DATELE TN PROCESUL DECIZIONAL
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Unul dintre cele mai valoroase momente ale editiei a fost workshopul sustinut de Stefan
Berbece, dedicat rolului esential pe care datele il au in procesul decizional din marketingul
modern. Stefan a explicat modul in care analiza datelor poate transforma o simpla observatie intr-0
strategie bine fundamentata. Participantii au fost ghidati prin etapele procesului decizional bazat pe
date: colectare, interpretare, segmentare si aplicare in campanii reale.

In cadrul sesiunii au fost prezentate exemple de indicatori relevanti pentru analiza
performantei, precum si instrumente digitale utilizate frecvent 1n industrie. De asemenea, Stefan a
subliniat importanta gandirii critice si a capacitatii de a transforma insighturile in decizii eficiente,
orientate spre rezultate.

Workshopul a combinat partea teoretica cu discutii aplicate, stimuldnd curiozitatea
participantilor si incurajandu-i sa priveasca datele nu doar ca pe cifre, ci ca pe o resursd strategica

in orice actiune de marketing.

FIG. 11- SESIUNI DE MENTORAT

1




Pe parcursul Marketing Summer School, participantii au beneficiat si de sesiuni individuale
1:1 cu mentorii programului, create special pentru a sprijini procesul de dezvoltare a proiectelor
finale. Aceste intalniri personalizate au oferit studentilor oportunitatea de a primi feedback direct,
ghidare strategica si recomandari adaptate ideilor lor. Mentorii au contribuit la rafinarea conceptelor,
la structurarea prezentarilor si la consolidarea argumentelor ce stau la baza fiecarui proiect. Sesiunile
1:1 au reprezentat un element-cheie al programului, asigurand suport individualizat si incurajand

evolutia fiecarui participant spre rezultate cat mai solide si creative.

FIG. 12-TEHNICI DE CREATIVITATE

Workshopul dedicat tehnicilor de creativitate a adus impreuna trei dintre membrii echipei de
organizare: Constantin-Daniel PESTREA, Stefan BERBECE si Diana DRAGHICI. Sesiunea a
avut ca scop dezvoltarea gandirii “out-of-the-box” si a abilitatilor necesare pentru generarea de idei
originale in contextul proiectelor de marketing. Pe parcursul workshopului, participantii au
experimentat o serie de metode si exercitii practice, menite sa stimuleze imaginatia si sa incurajeze
colaborarea. Printre acestea s-au numarat:

e Brainstorming structurat, pentru generarea rapida a unui numar mare de idei;
e SCAMPER, o tehnici ce ajuta la reinventarea conceptelor existente;
e Mind Mapping, utila in organizarea vizuala a ideilor si explorarea conexiunilor dintre ele;

o Exercitii de storytelling, pentru crearea unor povesti relevante si memorabile.



FIG. 13- ACTIVITATE BRASOV

Experienta de la Marketing Summer School a continuat la Brasov, unde participantii au
desfasurat o activitate complexa ce a imbinat cercetarea pe teren cu crearea de continut.

Studentii au realizat observari, interviuri si colectare de insight-uri locale, pentru a intelege
specificul orasului si comportamentele consumatorilor. In acelasi timp, sub tema “Content Creator”,
acestia au explorat orasul surprinzand cadre foto si video reprezentative pentru experienta lor in
program. Activitatea a combinat invatarea practicd, spiritul investigativ, creativitatea si lucrul in
echipd, oferind o perspectivd completd asupra modului in care datele si continutul vizual pot fi

integrate in strategii de marketing.

FIG. 14- WORKSHOP DIGITAL MARKETING

Unul dintre momentele marcante ale editiei a fost sesiunea sustinuta de Luiza Ladunca,
care le-a oferit participantilor perspective valoroase despre strategiile si tendintele actuale in Digital

Marketing. Prezentarea a combinat exemple practice, recomandari aplicabile si idei creative,



oferindu-le studentilor o intelegere clara asupra modului in care brandurile pot comunica eficient in
mediul online.

Sesiunea a fost cu atat mai speciald cu cat a coincis cu aniversarea a doi ani de activitate a
agentiei Marketing Alchemy, fondatd de Luiza cu pasiune, determinare si viziune. Aceastad
aniversare a reprezentat un exemplu inspirational despre cum o idee bine conturatd se poate
transforma intr-un proiect solid si de succes. Participantii au plecat cu insight-uri valoroase,
motivatie i o imagine concretd a modului in care digitalul poate fi folosit strategic pentru a genera

impact.

FIG. 15- WORKSHOP STRESS AND COPING METHODS

Un alt moment important al Marketing Summer School a fost workshopul dedicat temei
“Stres si metode de coping”, sustinut de Vlad Cirstea, psiholog clinician si psihoterapeut
integrativ. Tn cadrul sesiunii, Vlad a explicat mecanismele prin care apare stresul, modul in care ne
influenteaza performanta si starea de bine, precum si factorii care pot amplifica sau reduce impactul
acestuia. Participantii au aflat strategii practice de gestionare a stresului, utile atat in viata de zi cu
zi, cét si In contexte profesionale.

Workshopul s-a desfasurat intr-o atmosfera interactiva, incurajand reflectia personala si
discutiile deschise. A fost un reminder valoros despre importanta echilibrului, a grijii de sine si a

mentinerii sanatatii mintale, mai ales in mediile dinamice specifice marketingului.



FIG. 16- ELEVI REPREZENTANTI AI PEACE JAM CAMPINA

Printre participantii editie 2025 ai Marketing Summer School ne-am bucurat sa le avem pe
Teodora Pascu si Ana Chivu, membre active ale organizatiei PeaceJam Campina. Implicarea lor
in proiecte comunitare si experienta acumulatd in initiative de leadership si voluntariat au adus un
plus de valoare programului. Prezenta acestora a demonstrat inca o data cd spiritul civic,
creativitatea si dorinta de a contribui la schimbare se Tmbind armonios cu dezvoltarea profesionalad
in domeniul marketingului. Participantele au fost un exemplu de dedicare, colaborare si energie

pozitiva, contribuind la dinamica si atmosfera grupului.

FIG. 17 - WORKSHOP: CSO VOLUNTARI

Tn cadrul zilei dedicate responsabilitiitii sociale la Marketing Summer School, partenerii
nostri de la CSO Voluntari au sustinut o prezentare inspirationald despre rolul pe care sportul il
poate avea 1n dezvoltarea comunitatii. Sesiunea a fost sustinuta de Constantin Daniel PESTREA,

Marketing Specialist Tn cadrul clubului.



In prezentare au fost evidentiate valorile care definesc echipa CSO Voluntari si modul in
care acestea sunt transpuse 1n proiecte cu impact social. Campaniile derulate de club arata ca un
adevarat campion nu se remarca doar prin performantele de pe teren, ci si prin contributia pe care o
aduce in sprijinul comunitatii, prin implicare, solidaritate si actiuni cu scop educativ si social.
Participantii au descoperit un exemplu puternic despre cum sportul si responsabilitatea sociala
pot merge mana in méina, demonstrand cd marketingul sportiv modern depiseste zona de

promovare si se transforma intr-un instrument de schimbatre.

FESTIVITATEA DE PREMIERE

Tn cadrul Marketing Summer School 2025 au fost anuntati castigitorii competitiilor dedicate

creativitatii, spiritului academic si responsabilitétii sociale. Festivitatea a reprezentat un moment de



celebrare a efortului, implicarii si talentului demonstrat de participanti pe parcursul celor cinci zile
de activitati.
Castigatori:
+ Ideas with Flavor, sustinutd de Fortzoso si Cris-Tim Lactate: Stratulat Bianca- Maria;
* Academic Spirit, sustinuti de Facultatea de Marketing si Wolt Roméania: Done
Madalina,
+ Social Responsibility in Sports, sustinutd de CSO Voluntari: Pani Bianca Andreea.
Acesti participanti s-au remarcat prin creativitate, dedicare si capacitatea de a lucra in
echipd, propunand solutii relevante si inovatoare in cadrul temelor abordate.
Suntem recunoscatori tuturor partenerilor care au sprijinit initiativa si au contribuit la aprecierea

muncii depuse de studenti, demonstrand inca o datd ca performanta se construieste prin colaborare

sl sustinere.

Data: 20.11.2025 Semnitura coordonator proiect
Prof univ dr. Mihai Cristian ORZAN



RAPORT DE ACTIVITATE PROIECT EXTRACURRICULARE 2025

Titlul proiectului: Legal Bootcamp 2025 — Antrenament pentru excelenta in

drept

Facultatea / structura beneficiara: Facultatea de Drept

Nr.crt. Informatii necesare Raportare proiect

1. Denumire eveniment / proiect Legal Bootcamp 2025 —

Antrenament pentru excelenta in
drept

2 Perioada desfasurarii 29.08.2025-04.09.2025

3. Locul desfasuririi Predeal

4. Numar de participanti ((in conformitate cu 20

bugetul aprobat al proiectului).
5. Descrierea activitatilor desfasurate Publicul tintd este reprezentat de studenti ai

Facultatii de Drept ASE sau ai altor facultati
de drept, in anii terminali la ciclul de licenta
ori master, preocupati de evolutia lor
profesionald in contextul unei cariere in
profesiile juridice si care au astfel intentia de
a-si aprofunda cunostintele, in special in
vederea accesului in aceste profesii.
Intreaga activitate se va desfasura n incinta
Centrului de Perfectionare Complex

Predeal, unitate dotata cu sali de conferinta,
spatii de cazare si alte facilitati necesare
desfasurarii optime a activitatilor propuse.
Pe durata celor cinci zile de activitate,
studentii participanti vor avea ocazia de a
intelege in profunzime atat materia aferenta
disciplinelor de examen cat si specificul
examinarilor, in cadrul unor sesiuni de
pregatire aprofundata, concentrate asupra
chestiunilor dificile, controversate ori cu

aparitie recurenta in subiectele de




examen. Sesiunile vor fi sustinute de cadre
didactice si profesionisti ai dreptului,
magistrati si avocati, cu o vasta experienta

didactica, profesionala si de cercetare.

6. Parteneri implicati in realizarea

proiectului (daca este cazul)

Facultatea de Drept

7 Sumele utilizate, defalcate pe categorii prevazute in proiect:

Tin cheltuiald Nr. Nr. Suma/tip de Total Sume utilizate|Sume neutilizate
'p chetiuata persoane | zile | cheltuiala (lei) (lei) (lei)
Tre-mspo'rt'dus —Tntors 20 1 50 1000 0 1.000
(lei/participant)
Masa
(lei/zi/participant) 20 6 90 10800 10800 0
Cazare 20 | s 85 8500 | 7480 1020
(lei/zi/participant)
Ch_eltme_ll_organlza_re 20 ) 30 600 0 600
(lei/participant/proiect)
Total sumi 20 900 18 280 2620
8 Alte informatii relevante (daca este cazul)

Data,

19.11.2025

Responsabil proiect,

Ana-Maria Lupulescu




Raport de activitate

Scoala de Vara de Antreprenoriat si Limba Franceza

Perioada: 17-29 august 2025

Locatia: Bran, judetul Brasov, Pensiunea Gentiana

Organizator: Facultatea de Administrarea Afacerilor cu predare in limbi strdine (FABIZ)
Institutie: Academia de Studii Economice din Bucuresti

Resurse financiare folosite

Reperele financiare ale proiectului extracuricular sunt reflectate in tabelul de mai jos conform
alocarii initiale. Suma totald de 23.980 lei a fost cheltuita integral, nefiind necesar sa restituim
fonduri catre Ministerul Educatiei si Cercetarii.

Nr. crt. | Tip cheltuiald | Formula de calcul Valoare totala (lei)
1 Transport 11 studenti X 50 lei / student 550
2 Servicii de masa | 11 studenti x 12 zile x 90 lei / student | 11.880
3 Cazare 11 studenti x 12 zile x 85 lei / student | 11.220
4 Organizare 11 studenti x 30 lei / student 330
— Total general 23.980
Data: 13.11.2025 Coordonator proiect,

Asist. Univ. Dr. Nicoleta Craciun



Raport de activitate

Scoala de Vara de Antreprenoriat si Limba Germana

Perioada: 03—15 august 2025

Locatia: Bran, judetul Brasov, Pensiunea Gentiana

Organizator: Facultatea de Administrarea Afacerilor cu predare 1n limbi strdine (FABIZ)
Institutie: Academia de Studii Economice din Bucuresti

Resurse financiare folosite

Reperele financiare ale proiectului extracuricular sunt reflectate in tabelul de mai jos conform

fonduri catre Ministerul Educatiei si Cercetartii.

Nr. crt. | Tip cheltuiald | Formula de calcul Valoare totala (lei)
1 Transport 11 studenti x 50 lei / student 550
2 Servicii de masa | 11 studenti x 12 zile x 90 lei / student| 11.880
3 Cazare 11 studenti x 12 zile x 85 lei / student| 11.220
4 Organizare 11 studenti x 30 lei / student 330
— Total general 23.980
Data: 14.11.2025 Coordonator proiect,

Cadru asociat drd. Stanomir Ruxandra



Raport de activitate

Scoala Internationala de Antreprenoriat, editia a IV-a

Perioada: 21-25.09.2025
Locatia: Predeal, judetul Brasov, Centrul de perfectionare ASE
Organizator: Facultatea de Administrarea Afacerilor cu predare in limbi straine (FABIZ)

Institutie: Academia de Studii Economice din Bucuresti

Resurse financiare folosite

Reperele financiare ale proiectului extracuricular sunt reflectate in tabelul de mai jos conform
alocarii initiale. Suma totala de 27.900 lei nu a fost cheltuita integral, fiind utilizati doar 14.000
lei pentru faza 1. Tn data de 4 noiembrie 2025 am facut un referat pentru alocarea diferentei de

13.900 lei in faza 2, atasat acestui raport de activitate.

Nr.crt. | Tip cheltuiala | Formula de calcul Valoare totala (lei)
1 Transport

2 Servicii de masa | 20 studenti x 4 zile x 85 lei / student 6.800

3 Cazare 20 studenti X 4 zile x 90 lei / student | 7.200

4 Organizare

Total general

14.000

Data: 14.11.2025

Coordonator proiect,

Lect. univ. dr. Cristian Negrutiu
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